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Tableau récapitulatif des objectifs et actions, par priorité et par terme.
	
Priorité 1
Densifier et vitaliser l'activité économique résidentielle et productive de Neufchâteau, territoire nœud du Centre Ardenne, 
en privilégiant les valeurs de mesure, proximité, centralité et coopération. 

	à 3 ans
	Objectifs
	Actions

	
	1.Créer un réseau coopératif des acteurs économiques locaux.


	1. établir une base de données des acteurs économiques locaux et leur adresser un bulletin de liaison (p. 8 RA-RW).

	
	
	2. organiser un rendez-vous thématique régulier des acteurs économiques locaux (p. 10 RA-RW). 



	
	2. Valoriser et diffuser l' « esprit d'entreprendre » local.


	1. créer un événement public "Oscar économique de Neufchâteau" et présenter la candidature d'entreprises locales à des concours ("Godefroid", "Grand prix wallon de l'entrepreneuriat", etc.) (p. 12 RA-RW).



	
	
	2. organiser des rendez-vous et des collaborations entre écoles et entreprises du territoire (p. 14 RA-RW).

	
	3.Stimuler le développement d'activités et entreprises nouvelles par une prospection ciblée et un accueil sur mesure.


	1. organiser un service d'accueil et l'accompagnement des candidats entrepreneurs et investisseurs (p. 16  RA-RW).
 

	
	
	2. étudier l'intérêt et la faisabilité d'un espace de co-working et, le cas échéant, mettre ce projet en œuvre (p. 17 RA-RW)
 

	
	
	3. concevoir avec la Commune et avec les acteurs locaux un régime d'aides et un "pack services" concurrentiels à destination des nouvelles entreprises (p. 18 RA-RW).

	
	
	4. s'associer à Idelux pour la prospection d'entreprises à installer sur les PAE gérés par l'Intercommunale (p. 20 RA-RW).


	à 6 ans
	Objectifs
	Actions

	
	1. Accrocher économiquement les jeunes au territoire.


	1. réunir en une plateforme locale à vocation économique des représentants des jeunes, des entreprises et des écoles (p.22 RA RW)

Prévue mais non entamée

	
	
	2. organiser un « job day » local et une bourse aux jobs d’étudiants (p.22 RA RW)



	
	
	3. inviter divers organismes d'information et sensibilisation (aux métiers, à l'esprit d'entreprendre, etc.) à décliner localement leurs actions (p.22 RA RW)


	à 9 ans
	Objectifs
	Actions

	
	1.Réfléchir et préparer le développement économique futur du territoire.

	1. revitaliser la "Charte de développement économique du Centre Ardenne" autour d'une démarche prospective (p. 23 RA-RW)


	
	
	2. construire des scénarios de développement en envisageant leurs coûts et impacts (p. 23 RA-RW)


	
	
	3. organiser du "benchmarking" dans des territoires comparables (p. 23 RA-RW)


	Priorité 2
Démontrer l’attractivité nouvelle de Neufchâteau auprès de différents publics, renforcer et étendre sa capacité polarisatrice sur différents plans et de différentes manières, sans rien renier de son passé.

	à 3 ans
	Objectifs
	Actions

	
	1.Étendre la réputation du territoire par une programmation événementielle plus unitaire, soutenue par une communication moderne, ciblée et multiforme.


	1. réunir en une plateforme événementielle les "producteurs d'animations et événements" locaux, afin de fixer une ambition commune, coordonner les actions existantes et en faire naître de nouvelles (p.23 RA-RW).

	
	
	2. créer, avec la plateforme événementielle, un ensemble d'outils de communication "que faire, que découvrir, où se rencontrer à Neufchâteau,..." de différentes natures (Web, papier, panneaux), qui organise et diffuse efficacement l'information du territoire vers différentes cibles (p.25 RA-RW)

	
	2.Amplifier la vie en ville, améliorer la visibilité et l’accessibilité du commerce afin de faire davantage pôle et d'y drainer des publics supplémentaires

	1. coordonner les acteurs du commerce autour d’actions collectives ciblées : « prix diminués », « happening » (p.27 RA-RW)

	
	
	2.  coordonner les acteurs du commerce et en particulier du secteur Horeca afin d'organiser des "Rôles de Garde" (p.28 RA-RW)

	
	
	3. créer un système de chèques-commerces local (p.29 RA-RW)


	
	3.Créer et diffuser une image de marque caractéristique et distinctive de Neufchâteau.

	1. organiser une enquête sur l’image perçue de Neuf château (p.31 RA-RW)

	
	
	2. organiser un processus de définition et diffusion d’une image de marque attractive (p.32 RA-RW)

	
	4.Améliorer l’accessibilité aux commerces en améliorant la mobilité dans le centre-ville, ainsi qu’entre les différents pôles

	1. optimiser la visibilité, la sécurité et la gestion des parkings en Centre-Ville (p.33 RA-RW)

	
	
	2. connecter les différents pôles de la Commune via les voies lentes (p.34 RA-RW)




	à 6 ans
	Objectifs
	Actions

	
	1.Définir et mettre en œuvre une stratégie de développement commercial d'ensemble

	1. inviter et aider à une cohérence et une qualité visuelle des enseignes et des façades du centre-ville (p. 35 RA-RW)

	
	
	2. établir le cadastre des commerces en fin de vie et organiser l’accueil de nouveaux commerçants (p.35 RA-RW)

	
	
	3. étudier la faisabilité d'une régie foncière communale à caractère commercial (p. 38 RA-RW)

	
	2.Viser et atteindre des cibles au-delà du territoire communal.

	1. aider à créer des outils originaux et contemporains de présentation, promotion, découverte de Neufchâteau (guidage GPS, etc.) (p.38 RA-RW)

	
	
	2. inscrire Neufchâteau dans un ou plusieurs réseaux internationaux (type "villes et pays d'art et d'histoire", "villes durables et de l'innovation", "villes éducatives", etc.) (p. 40 RA-RW)


	à 9 ans
	Objectifs
	Actions

	
	1.Renforcer l'effet pôle par l'accueil de manifestations et événements de stature régionale, nationale, voire internationale. 
	1. organiser à intervalle régulier des manifestations publiques originales qui drainent vers Neufchâteau un public venu de toute la Communauté Wallonie Bruxelles, de Belgique, voire d'au-delà des frontières (p.41 RA-RW)

	
	2.Inscrire profondément et visiblement la connaissance et la pratique les langues étrangères dans le territoire. 


	1. réunir en une plateforme à vocation linguistique des acteurs locaux et supra-locaux (p.41 RA-RW)

	
	
	2. organiser des formations en langue étrangère à destination des commerçants et d'opérateurs concernés par l'accueil de personnes non francophones (p.41 RA-RW)

	
	
	3. faire traduire les supports (documents, panneaux, site, etc.) d'orientation, présentation et promotion du territoire (p.41 RA-RW)


	Priorité 3 :

Maintenir l’agriculture comme activité économique d’ampleur et comme aspect identitaire de notre territoire  


	A 3 ans
	Objectifs
	Actions

	
	1.Valorisation de la filière agricole dans son ensemble auprès du grand public 


	1. créer un évènement à caractère familial sensibilisant à la richesse de notre terroir (p.42 RA-RW)

	
	
	2. promouvoir les productions et les filières de circuits-courts et de développement durable (p.43 RA-RW)

	
	2.Favoriser la pérennité de notre agriculture, tant dans le maintien de celle-ci que dans son développement future


	1. sensibiliser les agriculteurs à l’évolution de l’agriculture (p.44 RA-RW)


	

	


	A 6 ans
	Objectifs
	Actions

	
	1.Développer une dynamique de distribution des produits local


	1. déterminer le canal de distribution de produits locaux le plus pertinent pour notre territoire (p.45 RA-RW)

	
	
	2. mettre en place le canal de distribution de produits locaux le plus pertinent pour notre territoire (p.45 RA-RW)

	
	
	3. dynamiser le marché bimensuel et mise en valeur des produits locaux (p.45 RA-RW)

	
	2. Favoriser la pérennité de notre agriculture, tant dans son maintient que dans son développement futur.
	1. sensibiliser aux différentes possibilités de reprise et de transmission d'une exploitation agricole (p.47 RA-RW)

	


	à 9 ans
	Objectifs
	Actions

	
	1.Soutenir et favoriser toutes initiatives de

diversification dans le monde agricole

	1. encourager le développement de l'agrotourisme sur le territoire (p.47 RA-RW)


	
	
	2. encourager la production de produits

innovants sur le territoire (p.47 RA-RW)



